EUROFORUM 27.und 28. April 1998 Hotel INTER-CONTINENTAL
KONFERENZ il
IMMOBILIEN

Die Ideenbérse fir Entscheider

Highlight: Lokaltermin

Besichtigen Sie das preisgekronte Alstertal Einzelhandels-Zentrum
und erfahren Sie, warum es so erfolgreich operiert!
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Montag, 27. April 1998

08.30

09.00

09.10

10.00

10.45

11.15

Empfang mit Kaffee und Tee
Ausgabe der Tagungsunterlagen

Eréfinung der Konferenz und Begriilung
durch die Vorsitzende JESiY
Elisabeth Lange, Geschéftsfilhrende Gesell-
schafterin, Prisma Institut fiir Handels-, 5tadt-
und Regionalforschung, Homburg sowie Vor-
standsmitglied, German Council of Shopping
Centers, Diisseldorf

Wie entwickeln sich

Der Einzelhandel nach fiinf Jahren Rezession

% Wie entwickelt sich die Einzelhandelsstruktur!

& ‘Welche Einflisse sind vom sich verandernden
Arbeits- und Freizeitverhalten zu erwarten?

% Wie wird sich das Kaufverhalten entsprechend
verdndern!

Olaf Petersen, Geschdftsfiihrer,

Bundesarbeitsgemeinschaft der Mittel- und

Grofibetriebe des Einzelhandels e V., Kéln;

ab dem 01.04.1998: Ressortleiter Handelsfor-

schung, Prisma Institut fiir Handels-, Stadt- und

Regionalforschung, Hamburg

Welchen Einfluf haben die gesunkenen Ein-

zelhandelsumsitze auf den Einzelhandels-

Immobilienmarikt?

# Welche Branchen expandieren!

% Welche Mieter expandieren?

% Wie erfolgreich sind die internationalen Einzel-
handelsketten in Deutschland?

# City-Wettbewerb mit Einkaufszentren oder
Fachmarktzentren auf der "griinen Wiese™
Eckhard Brockhoff, Geschédftsfiihrender Gesell-
schafter, Brockhoff & Partner Immobilien ,

GmbH, Essen

Pause mit Kaffee und Tee

Ganzheitliches Stadtmarketing am Beispiel
der Stadt Essen .
% Stadumarketing-Definitionen

" 4 Positionierung von Essen Marketing (Geschafts-

felder) und Abgrenzung zu der Titigkeit von
Werbegemeinschaften

% Prinzip der partnerschaftlichen Kooperation
und synergetischen Zusammenarbeit mit am
Stadtmarketing beteiligten Organisationen,
Verbanden, Institutionen und Personlichkeiten

# Profilierung der Stadt unter ganzheitlichen
Aspekren

Immobilien und Handel: Der Treffpunkt fiir Leiter Standor

% Stirkung des Essener "Wir-Gefiihls"; Marketing
nach innen

Andreas Criisemann, Geschiftsfiihrer,

EMG Essen Marketing GmbH, Essen

Apéritif und gemeinsames Mictagessen

Strategien fiir Investoren

Wie attraktiv sind Einzelhandels-lmmo-

# Gewichtung von Einzelhandels-lmmaobilien
innerhalb eines Gesamtportfolio eines

# Anlagestrategische Perspektiven -

Pro und Contra fiir einzelne Objektarten
Wolfgang Fink, Vorsitzender der Geschifts=-
fithrung, Allianz Grundstiicks-GmbH, Stuttgart

Meue Einzelhandels-lmmobilien

Entwicklungen in der Architektur und
Gestaltung von Einzelhandelsobjekten

% Das Beispiel CentrQ in Oberhausen

% Das Beispiel "Sevens" auf der Konigsallee in

Dipl.-Ing. Architekt Hans-Giinter Wawrowsky,
Gesellschafter, Architekten Rohde Kellermann
Wawrowsky & Partner, Diisseldorf

Highlight: Lokaltermin

Gemeinsame Fahrt zum Alstertal Einkaufs-
Zentrum in Hamburg-Poppenbiittel

% Prisentation der Center-Strategie

Meinhart Krumrei, Centermanager, Alstertal

12.00 Diskussion
12.30
14.00
_bilian fiir Investoren heutel?
institutionellen Investors
& Kriterien fir Kauf und Verkauf
I
14.45
Disseldorf
15.30  Fragen und offene Diskussion
16.00
Einkaufs-Zentrum, Hamburg
18.00 Riickkehr zum Hotel
19.00 Gemeinsames Abendessen

Zum Abschlull des ersten Kanfere:\z:ages ladt

EUROFORUM Sie herzlich zu einem gemeinsamen
Abendessen ein. Knipfen Sie neue Kontakte und nutzen
Sie die Gelegenheit zu einem informellen Erfahrungsaus-

rausch mit Referenten und Teilnehmern.
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