Internationale Fachkonferenz fiir

Citymanagement - Stadt- und Regionenmarketing - Standortmarketing

.Internationales

gtadt-Market!ng
Reglo-larketin

Forum Salzburg‘9

® 3.-4. Marz 1999

Rernaissance Salzburg Hotel

® Innenstadtmanagement in den Niederanden und in Flandem - Strate-
gie@ und Umsetzung.

® Alles rund ums Jahr 2000, Millennium - Chance fiir das Stadtmarke-
ting. Strategie - Ansétze - Beispiele.
@ “Mank 2000” - oder warum kann sich diese dsterreichische
4§ emeinde so erfolgreich in Szene setzen.

@ Stadtwelten fiir Kinder und Jugendliche - Konzepte fir kinderfreund-
liche Stadte.

@ Edclgreiche Allianzen im Stadtmarketing - neue Wege zur Positionie-
rung einer $tadt.

® "Grunflachen-Spansoring” und Aktion "Saubere Stadt” - zwei von
vielen erfolgreichen Projekten in Essen.

Profitieren Sie von einem Fochlaritizen Expertenteam, u.a.:

Ralf Brammann, Yorsitzender Clty-Ring, D-Dortmund

Angelika Daamen, Referentin Stadientwicklung, B-Géttingen

Andreas Criisemann, EMG-Essen Marketing GmbH, D-Essen
Margarete Aburumieh, Interessensgem. Melker Wirtschaft, A-Melk
Halmut Fieischer, Geschaftsfiihrer der Agentur HF. & P, D-Diisse|dorf
Felix Wigmann, BRO adv|seurs, Zentrum-Managoment, NL-Vught

Der Branchentreffpunkt flir:

Enbscheidungstrager von
zamainden- knd Stactverwalingsn

Werbenemeinschaten fir Inner-
stadtiaitiativen und Fandel

Sladimarkelingg esal schaflen

GeschaftsRkihrer von Handelsver-
bEnden und Handelskammem

Geschaftsfibeer von Yetdehra- urd
Toursmusorganisalionan

Wirtscharts"broerungsgesellschaften
urd Unternabmensbarater

Werbz- und Kommuonikat ons-
agemturan
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Mittwoch, 3. Marz 1999
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Begrifung der TeilnehT er und Erdffruend
int Stadt-Mark eting-Fegic-harketing Forom 1399
tareh den Leiter des Fomums.

Dortmunds neue “City-Marketing
GmbH” - wie eine Stadt Extras
hietet, die man woanders
vergeblich sucht.

Wie ven Stadt und Handel eine gemeinsame
Marketing GmbH gegrindet wird

- Akdiv filr @ine attrakt va City! Inszenieren Sie lhre Stact
- Wi in aned um Dermund tor die LY geworben 'wird
LSO - Shanwar gabr Konkarrenz der Cing'™

UFCHist der nauwe Bahnhafin Form ciner dnoerasse. in
dom auf 90200 m? Erdertzinment Parken und
Enkaufen gebatzn wird

Rolf BRAMMANN, “orsttzerder City-Ring
Yorkehre- und Wirschaftsgemaingchaft a. W,
O- Zork o

kaffenpause

1. Preis der Kategore "Konzepte” beim
&= terreichischen Stadtmarketingwettbxewrb
"Kreativer Ortakern™ 1993

“Mank 2000" - oder warum kann
sich diese osterreichische
Gemeinde so erfolgreich in
Szene setzen.

= WWiE upwd welche Aktzune sollten Cai Stadirarketing-
konzepten betetligt warden?

Markctngaklivitaten, Zisleatzung und Erfolg dar
Warbegemsainschaft Mank
- Aufhau, Strategie und Umselzang erfolgreict ar

Beziehungspfege und Identifikal on fur Birger und GaEsle.

- D Positionierung der Sladl Mznk im Stadtmarketing.

Johannes ZIMOLA, GascnEfsThrer urd Ghmann des
Stadtrarketing Mank,
A-hfank

Gemealnsameas Mittagessen

*Griinflichen-Sponsoring™ und
Aktion “Saubere Stadt” - zwei

van vielen erfolgraichen Projekten
in Essen.

wie die Umwel-Panherschaft der Batiebea fir das
Proek: Grinfléchen-Sponsor ng” cine Erfolgsstony wird
- " Jmrereltschuts fir das Auge” - der Einsatz vielsr
Schulen M dig Akticn 'Saubars Sad:" lohnt sich

= Frivate und affentl che Susammensrheit verbessan
Wahir-, Wirlschafstiando s und das Image der Region

Andreas CRUSEMAMNH,
Gaschaftefihrer der EMG.Essen Markeling GmibH
D-Essen
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Kaf'eapalsea

Stadtwelten fir Kinder und
Jugendliche - Konzepte fur
kinderfreundliche Stidte.

- Attraklvilaissleicerung der Innenstadte durch cing
verstarkte Beriocksishbgung der "Kinder- und
Jugendwursche:

- Stadtraum Mor Winder ured Jugendlichse. 2uganagtichikzil
und Crreizhharkeit von Gffentl cham urd privatem Reurn
- Unterschiede und Gemeinsamkeiten in den Sladiwalen
won Kindern und Jugendiichen ir den USA orsd Evropa

- Zoziale bnfrastruldur fiir die Yersorgung mit
Batrauungsangeboon

Bipl.-lng. Heidrun KLINERT-SCHROTH,
Wizzeqschafihcha Mitartotern,
Dreutsches Ingtitut e Urbanistik,

D-Eetlin

"Die Firma heillt Neuotting” -
eine Stadt auf dem Weg in die
Zukunft.

om UStadimarkelea” car Markeling [ die Begon®
Mehr Zusammenarseit ow azhe- dea Regionen

- Tharmen: Stancort urd mfzid

- Politik une: Wirtsrkaft

- Ak ongn ungd AkayildAten i leuottng

- Werhemalinahn o ‘Dio Stodt .= Erlebnis®
kundenwiinsrnhe zwischen Ansienle mit Fullgangeraone
und gie chzelig nahen Parkplizen

Dr. Hans SCHIMOLER, Zat-narst uwl Literishmer
Vors tzender des Werbakreis heubting
LI-Mew allnr

Wie “City-Service-Teams”
erfolgreiche Sicherheitsarbeit i@
der Stadt leisten konnen

...und das subjektive Sicherheilzpefiibl der Borgar
elarken:

Olskussiansrunde zum Thema Sicharheit
-Kuoperationen 2wiszhen Stadtvenwaltung, Handel,
Polizei and Jregenhilfs

“werbessarte Jugendarbeit, Firderung des Wir-Gefilhls
und gemsainsame Initistive

-Cily-Biche | ieitscdien mste als Vorposten fi- Ordnungsarbs t
und die Polze

Vorgestolit wird die erfolgreiche Arbheit des
Sicherhgitzdianstas der Stadt Essen.

E nizituniy wng Diskussiatsmodsration:
Prof. Or. Waltar Ruda

Ende des 1. Tayges
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