als Gemeinschafitsaufgabe

- Stadt und Wirtschalt griinden neue Gesellschaft -

vonr Ulrike Vetler

Die wirtschaltliche, kulturelle und
touristische  Bedeatung ciner Grodi-

stadt wie Essen reigt sich nicht nor

i Vergleich mit den Nachbareeniein-
dewg sie wuly sich in cinem weltweilen
Wetthewerh behaupten, Konkurrene-
[hig ru scin heilit, daff ein positi-
vies Trnage undd stiadtische Realitit cin-
ander bestitizen und verstirken.
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Doch  die internationale  Mellatte
licgt hoch, Deshalb bedard o5 wur
Gestaltune  des Produkis  JStade
wie  auch  zu seiner  ubiguitiren
Repriisentang  cines  professionell
und sowverin agicrenden Medionms.
Essen hat es seit dem 1. Oktober
1996: die EMG - Essen Marketing
GmbH.
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EANG-Creschidiftsfiitnrer
Lilrich Weinsiook

EMG-CFesclhaftsfiihrer
Andreas Criise ]

%t:lill:n:lrkcring: konnte nicht linger allein
L Aufgabe der Verwaliung und einiger ver
sprengter Institutionen und Giremien sein
Krifle missen gebiindelt, Synergien geschaf-
fen, Projekte auf ein gemeinsames Ziel hin
verkniipft werden, Stadimarketing geht Stadt
und Wirtschaft gleichermaBen an, weshalb
beide an der neuen Gesellschaft partizipie
ren. Die EMG konstituierte sich als 100%ige
Tochter der Essener Wirtschaftsforderungs
pesellschalt (EWG), Deren Gesellschafter
sind jeweils zur Hitfte dic IEW (Interessenpe-
meinschaft Essener Wirtschaft e3) und die
Sadt Essen. Der Aufsichisrat der EWG il
dieseibe Funkuon auch fiir die EMG aus,

Speziell die am Wirtschaftsstandort Innen-
stadt Beteiligten - Haus- und Grundbesitzer,
Einzelhindler, Schausteller, Gastronomen
und andere Dienstleisier verginigl der
EMS-Essen Marketing Service e M
nem Dach. Er sammelt die Beitrige der Une-
ternehmen, deren Belange er pegeniiber der
EMG verwritt. Denn die Arbeit der Marke-
ting-Ciesellschalt wird zu einem grofien Teil
von denen bezahlt, die direkt davon profitic-
ren. Die Stadt Essen bringt sich im Rahmen
threr bisherigen Moghichkeiten ein. Das heild,
sig stellt Fachpersonal und Sachminel im
Wertvon jahrlich 2,7 Mio, DM zur Verfiigung,

unter sei

Die binomische Gesellschaftsstrukiur spie-
gelt sich in der Wahl der beiden Geschifts-
(Ghrer. Der eine, Ulrich Weinstock, leitete
vorher das Presscamt der Stady Essen, der
andere, Andreas Crusemann, das Muliplex-
Kino CinemaXX. Weinstock ist in der EMG
fiir den Geschafisbereich Stadiwerbung und
Touristik zustiandig, Crisemann fir den Ge-
schitfisbereich Zentrenmanagement

Ciemeinsam verfolgen beide Geschaftsberei-
che das Lenziel, die Innen- und Aufienwir-
kung Essens so zu beeinflussen, dalt Men-
schen als Investoren, Arbeitnehmer oder
Kulturschaffende in die Rubrstadt kommen
und auws Uberzeugung hicr bleiben baw, Tou-
risten  zu Stammeasten und Botschaftern
werden.

Der Bereich Sadiwerbung und Touristik
nimmi sich u, 4. folpender Aufgaben an;
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Aunsstellunoen,
beteiligungen

Prasemationen und Messe-

Akquisition von Partnern und Sponsoren
bei stadtwerberischen Prajekien

Entwicklung von PR-Kampagnen und Er-
arbeitung von Werbemitteln

Aulbaw und Pege eines Staduinformations-
systems unter Zuhilfenalime elekironischer
Medien

Koordination von Veranstallungsplanungen
und Herausgabe cines Veranstallungskalen-
ders

regionale und dberregionale Pressearbeit

aur Verbessereng des Stadtimages

Imititerung, Emwicklung und Vermarkiung
touristischer Anpeboie

Begleitung und Betrevnung von Besecher-
gruppen, vor allem aus Anlall wirtschafi-
licher oder kultureller Evelgnisse.
Der Bereich Zenrenmanagement
sich unterdessen folgenden Aulgaben:

wichmet

* Planung und Koordination von Aklivititen
zur Belebung der Innenstacy und der Mit-
telzentren

Einbindung des Einzelhandels und der Ga-
stronomie, der Freizeit- und Kullurveran-
stalter bei Zentrenaktivititen

Verbesserung des Erscheinungshildes, z. B.
Stralienreini und  Grinflachenpllege,
i Zusamnren: nrhm mul den zustindipen
Amlern .

g

Erhihung der Sicherleit in Kooperation
mit der Polizel und ande

ren Dienstsiellen

Mitwirkung an der Gestalung des Stadibil-
des im Rabmen der Stadiplanung

Loneeptionelle Beteiligung an der Lésung
von Verkehrs- und Parkproblemen, z. B
einheitliche Beschilderung und Einrichiung
von Park-and-Ride-Plitzen

Initiierung  von  Cityservice-Leistungen
wic GepiickauMewahrung, Kinderbetreu-
ung odler Zustelldiensien

* Standortwerbung,

fe vone FOUNKD Bescecheer melween demy Operatiaus i Seadigartes.
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Als Berater stehe der jungen Gesellschaft in
vielen zentralen Fragen Prof, Vilim Vasata
zur Seite. Der Marketing-Steatege mit interma-
tiomalem Renommee st Chairman der Azen-
tur BBDOQ Ewropa und Lehrstublinhaber
im Fachbereich Kommunikationsdesign an
der Universitat/GH Essen. Scine Erfahrung
kommi der Stadrwerbung schon seit rund sie-
ben Jahren durch das Gemeinschalisprojekt
Stadhbkommumikation”, aus dem beispiclswei-
se dic erfolgreiche Ciylight-Plakatserie her-
vorging, zugute,

Auf Binen von Oberstadidirekior Hermann
Hartwich erarbeitete Vasata L Empfehlungen
zum Marketing der Stadt Essen®, in denen er
die Standpunkie und Priorstaten aller mit die-
sem Thema beschiftigten Institutiomen susam-
menfalite. Hieraus wurden der Aufgabenkma-
log sowie die Oroanisationsform der Marke-
ting-Gesellschalt abeeleiter, Vasata hatte den
Intw.h'.|t1u|:~'~1r~=~'\rn cing einheiliche kon-
."LI"'I\.IUIILI!L Hluh.luu' des Stadimarketing in
einer neven wnabhiangigen Einrichiung nahe-
gelegt. Schnelligkeir, Einfachbeit und Selbst-
verirauen” sollie - so Vasata - deren Arbeit
kennzeichnen, Eine wirksame Rezeptur offen-
bar, denn schon die Etablicrung der neuen
Gesellschaft ging mit verwaliungsuntypischer
Schnelligheit und Dircktheit vonstatten. Zwi-
schen Stadi Essen wnd EMG wurde ein
Geschiiltshesorgungsverntrag peschlossen, der
bis zwm 31, Derember 2000 unkindbar ist

Public-private-parinership, wie si¢ hier prak-
tigrert werden soll, bietet noch keine Gewihr
fur die Losung der bei wachsendem Konkur-
renzdruck driingenden Fragen und Probleme,
aber eine gute Vorausselzung, Know-how und
Finanzen avs offemlichen und privaten Quel-
len wenden pemeinsamen, abgestimmten Teil-
und Lenzielen sugeordnet. e Vermeidung
von Reibungsverlusten und die Konzentrati-
on aul das Wesentliche erlauben cine glinstige
Prognose fur ein modernes und effcktives
Stadhmarketing. { Das Schaubild anl 5. 28 zeiet
Ge-

der  beiden

schalisbereiche im Uiberblick.)
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Alle sprechen vom Internen.
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Das MAGNET-Ko nzept laurer:

Full-Service auch im Internet.
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