Fest-,Hoheit’
In der City

Programm soll besser koordiniert werden
Von DIRK HAUTKAPP

In der Innenstadt sollen Feste, Markte, Konzerte und andere
Attraktionen mit groBer Publikumswirkung kiinftig nur noch
mit dem Segen der frisch gegritndeten _Essen Marketing Gesell-
schalt” (EMG) stattfinden. _Wir wollen die Lufthoheit in diesem
Bereich und fordern daher von der Stadt eine Generalkonzes-
sion”, erklarte gestern Ulrich Weinstock, der zusammen mit An-
dreas Crilsemann die EMG-Geschaftsfithrung stellt.

Weinstock, bis dato Leiter
des stadtischen Pressamites,
und in der EMG-kanftig - fir
den Sektor Stadtwerbung und
Tourismus verantwortlich,
verspricht sich von einer Fe-
derfihrung im City-Veranstal-
tungsbereich ein akzentuier-
teres und besser koordiniertes
" Programm, das sich an dem
Grundanliegen der Marketing-
GmbH orientiere: nimlich die
Unverwechselbarkeit des
Standortes Essen in der Region
Schritt far Schritt starker zy -
profilieren. :
Damit dies auf moglichst
vielen Ebenen gelingen konne,

sei vor allem in der _Anlauf-
phase”, die Weinstock Ende .

‘37 beendet sieht, notwendig,
daB .man uns Zeit, Vertrauen
und die ndtige finanzielle Un-
terstdtzung ' - gibt“.~ Hinter-

grund: Im Gegensatz zur Stadt,

die ihren Beitrag fur die EMG
in Form von Personal- und
Sachkosten in Héhe von jahr-

lich 2,7 Millionen Mark bereils E

festgeschrieben hat, will sich
die ortliche Wirtschaft (in Ge-
stalt von - Einzelhandelsver-
bands-Geschaftsfihrer Nier-
mann) .bemthen®, die bereits
vor Monaten in Aussicht ge-

stellte Summe von einer Mil- .

lion Mark bis Frithjahr '97 auf-
zubringen. Weinstock indirekt
dazu: ,Wer von der EMG pro-
fitieren will, muB dafir auch
bezahlen.* Allerdings, so be-"

,Zu

tonten beide Geschaftsfithrer,
darfe man dig EMG, nicht mit,,
hohen Erwartungen ' be-
frachten. Wir ‘kdnnen ' Keine"
Wunder bewirken und such
keine Unternehmens-. oder
Stadtpolitix ersetzen.” Anre-
gen, vermitteln, koordinieren
und zielgerichtete Xommuni-
kation herstellen;} dies "seien
die Instrumente, derer man
sich in erster Linie bedienen
wolle. Weinstock: . Dabei steht

~Wir werden auch
mal Arger kriegen*

schon jetzt fest, daB'inr’voi' 50
manche Wand laufen und
auch hie und da mal Arger

" kriegen werden. Aber wir ge-

hen keinem Streit in der Sache

_aus dem Weg."

Damit die Arbeit der Marke-
ting-GmbH mittelfristig nicht

- an den Bedrfnissen und Be-

findlichkeiten der Barger die-
ser Stadt vorbeigeht, halten
die EMG-Chefs eine intensive
.Leitbild-Diskussion” inklusi-
ve umfanglicher Bdrgerbefra-

" gung fir unumginglich. Beides

soll der Rat demnachst ansto-
Ben. Weinstock: _Wir missen
wissen, wie die Essener {hre
Stadt sehen. Gibt es ein _Wir-
Gefahl*? Wie stark identifi-
ziert sich der Essener eigent-
lich mit Essen?”
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