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Marketing fir den Essener Markt:

Nun frisch ans Werk

Sie ist gekommen, sie hat
gesehen und muld nun sie-
gen Was sichdiebeidenGe-
schaftsfihrer der Marketing-
Gesellschalt vorgenommen
haben, ist eine gewallige
Aufgabe, Seit zwei Jahren
wurde die EMG internvorbe-
reitet. Eine Fllle von ldeen
liegt auf dem Tisch, die es
nun umzusetzen gilt. Neben
eginer starken finanziellen
Grundlage ist die wichtigsie
Aufgabe die Vernatzung der
Imeressen und Ressourcen
und die Verwirklichung einer
fir Essen unverwechselba-
ren Standortqualitat,

Das Jammerm Uber neye
Konkurrenten muld ein Ende
haben. Konkurrenz solite als
Herausforderung und Chan-
ce genulzt werden. Jetzt ist
Handeln angesagt. Den Ein-
zelhdndlern und der Wirt-
schaftbleibtirn Grunde keine
andere Wahl: Essen mul
sich zu einer liebensweren
Metropole im Revier mau-
sern, die atirakliv ist, die gi-
nen Mix aus Shopping, En-
tertainment und Gastrono-

mie bietel - aul der Basis ge-
hobener Lebensgualitat,
Jedarmann, der offenen
Auges durch die Stadt geht,
erkennt, daf in den vergan-
genen zehn Jahren sehr viel
geschehen ist. Er erkennt
aber auch, daB noch viel
mehr zu tun ist; Sauberkeil,
Sicherheit, gehobenes
Branchen-Gemisch, Ser-
vice, Freundlichkeil, beque-
me Ersichbarkeit mit Auto
und Bahn, mehr zeitgemale
Gastlichkeit fir junge Leute
und eine Belebung der Zen-
tren am Abend sind Ziele.
Warjetztnoch nicht begrif-
fen hat, dal die Aklivitten
der EMG flr Essen eine gro-
fie Chance darstellen, der
hat nicht wahrgenommen,
dafltgerade die Standoriqua-
litat, um neus Arbeilsplatze
zZu schaflen - was immer
nochdasoberste Ziglin giner
sozialen Grofistadt sein soll-
te - und ein Stick mehr Inter-
nalionalitat Kernstlck der
neuan Strategie sind
DerEMGdaherviel Erolg.
Wulf Mampel

25 Experten
sorgen fur
hessere City

EMG reif zur Grindung

Am Donnerstag erdffnet
das Centro in Oberhau-
sen - und in der Ein-
kaufsstadt Essen ge-
schieht {vorerst) nichts.
Immerhin nimmt am 1.
Oktober die neue Essen
Marketing GmbH ihre
Arbeit auf.

Die Vorarbeiten fiir die
Marketing-Gesellschaft von
Stadt und Essencr Wirt-
schaft sind abgeschlossen.
Es fehlt lediglich noch der
entsprechende Ratshe-
schluB, der am 25. Sepilem-
beransteht. Projektleiter Dr.,
Horst Zierold: ,Das Kon-
zept fiir die EMG steht.”

Spiitestens in cinem hal-
ben Jahr will die Marketing
GmbH dem Aufsichtsrat ih-
ren Wirtschaftsplan mit den
angedachten Projekten und
Plinen vorlegen. Bis dahin
gibt es in der Essener City
lediglich - bewiihrte Veran-
staltungen:

# Essener Lichtwochen, die
am 27. Oktober mit ginem
verkaufsoffenen Sonntag er-
dffnet werden;

o Traditioneller Weih-
nachismarkt ab 19. Novem-
ber.

Aulerdem gastiert vam 5.

L

verspreE hen eine attraktivere City: vl. Karl-Heinz Konig, Rai-
nar Crisemannund W, Miermann.

Oktober bis Anfang Novem-
ber der Circus Roncalli vor
dem Aalto-Theater. Der be-
liebte Zirkus konnte kurzfri-
stig verpflichtet werden, ob-
wohl er urspriinglich zu die-
ser Zeit in Miinchen gastie-
ren wollte, Dic Marketing-
Experten werden auch bei
der Premiere des Musicals
JJoseph” am 13. Dezember
aktiv. EMG-Geschiiftsfith-
rer  Andreas Criisemann:
SWirsorgen dafiir, dall es fiir
die  Besucher geniigend
Parkpliitze und kein Ver-
kehrschaos gibt”.

Nachgefragt

Mehr Sauberkeit und Si-
cherheit in der City, Kampf
den Drogen, besserer Laden-
mix, Parkplitze, Lieferser-
vice und zentrale Kinderbe-
treuung - es gibt geniigend
Aufpaben, die dic Essener
Marketing GmbH in den
nichsten Wochen in Angriff
rimmt

Das Team der EMG be-
stehtaus 25 Mitarbeitern, die
bisher noch im Rathaus ar-
beiten. Thr neuer Chel: Ich
hin iiberrascht, was das fiir
einetolle Truppeist.” Ko

1
=
|
|

waz-Bild: Rennemeyer ‘




	Seite #1

